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Werbesatzung der Landeshauptstadt Potsdam,
Teilbereich Innenstadt, 1. Anderung

Die Stadtverordnetenversammlung der Landeshauptstadt Potsdam hat in ihrer Sitzung am
04. Dezember 2013 folgende Satzung beschlossen:

Rechtsgrundlagen

- § 3 der Brandenburgischen Kommunalverfassung (BbgKVerf) vom 18. Dezember 2007
(GVBI. | S. 286), zuletzt gedndert durch Gesetz vom 13.03.2013 (GVBI. I/13 [Nr.9])

- § 81 Abs. 1 S. 1 Nr. 2-4 der Brandenburgischen Bauordnung (BbgBO) in der Fassung der
Bekanntmachung vom 17.09.2008 (GVBI. | S. 226), zuletzt geadndert durch Artikel 2 des
Gesetzes vom 29.11.2010 (GVBI. | S. 2)

Teill 1
Allgemeine Regelungen

§ 1 Begriff

Die Satzung gilt fir samtliche Werbeanlagen gemaB § 9 BbgBO in der jeweils glltigen
Fassung.

§ 2 Raumlicher Geltungsbereich

(1)

Diese Satzung gilt in dem Teilbereich Innenstadt der Landeshauptstadt Potsdam.

(2)

Der raumliche Geltungsbereich und die Gebietseinteilung der Satzung sind in der
zeichnerischen Darstellung zur Werbesatzung im MaBstab 1:3.000 dargestellt. Die
zeichnerische Darstellung ist Teil der Satzung.
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§ 3 Sachlicher Geltungsbereich

(1
Die in dieser Satzung festgelegten Abmessungen und FlachenmaBe der Werbeanlagen
beziehen sich auf das die Werbeanlage umschlieBende Rechteck.

2
Mehrere Werbeanlagen (Sammelwerbeanlage) auf einer Unterkonstruktion gelten als eine
Werbeanlage.

(3)
Anforderungen von sonstigen 6ffentlich-rechtlichen Vorschriften bleiben von dieser Satzung
unberihrt.

§ 4 Erlaubnispflicht

(1)

Das Errichten und das Andern von Werbeanlagen, die nach der BbgBO
baugenehmigungsfrei gestellt sind und mehr als 1 m2 (2/1 Bogen) Ansichtsfliche
uberschreiten, erfordern im Geltungsbereich dieser Satzung eine Erlaubnis. Keiner Erlaubnis
bediirfen Werbeanlagen fir Werbung zu 6ffentlichen Wahlen und Abstimmungen fiir die
Dauer des Wahlkampfes.

(2)

Die Erlaubnis erteilt die Untere Bauaufsichtsbehérde der Landeshauptstadt Potsdam.
Teil 2
Anforderungen an Werbeanlagen

§ 5 Aligemeine Anforderungen an Werbeanlagen im gesamten Geltungsbereich

(1)

Werbeanlagen sind so anzubringen und zu gestalten, dass sie



(2)
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die architektonischen Elemente der Fassadengliederung z.B. Bauteile wie Gesimse,
Pilaster, Risalite, Rahmungen, Fenster, historische Hauszeichnungen oder Inschriften
nicht verdecken und

in GréBe, Farbe, Proportionen, Gliederung, Lichtwirkung und Plastizitit mit der
Gestaltung der Fassade abgestimmt sind und sich der Fassadenflache, auf der sie
befestigt sind, unterordnen und

keine sich bewegende, blinkende oder an- und abschwellende Lichtwirkung erzeugen
und

nicht mit Spiegeln oder farbigen Flachen unterlegt sind und keine akustischen Elemente
aufweisen und

nur im Bereich des Erdgeschosses und bis zur Briistung des ersten Obergeschosses
angebracht werden.

Ausnahmsweise dirfen sie bis zur Briistungshéhe des zweiten Obergeschosses angebracht

werden, wenn das Gewerbe, flir das geworben wird nicht im Erdgeschoss, sondern dariiber

ausgeiibt wird.

)

Transparente, die Hinweise auf Sonderveranstaltungen oder Feste geben, kénnen fir die

Zeitdauer der Veranstaltungen oder Feste, fir die geworben wird, einschlieBlich in einem

Zeitraum von vier Wochen vor dem Termin der Veranstaltung oder des Festes, jedoch

langstens fur die Dauer von zwei Monaten angebracht werden.

§ 6 Anforderungen an Werbeanlagen in den Gebieten mit besonderem Schutzstatus

(1)

In den Gebieten mit besonderem Schutzstatus sind Werbeanlagen zuldssig, wenn

a) sie sich an der Statte der Leistung befinden und

b) sie eine Einzelflache von 2 m2 (4/1 Bogen) nicht Gberschreiten und

c) sie ohne Tagesleuchtifarben, ohne Signalfarben, ohne Reflexfarben und ohne
Leuchttransparente ausgefiihrt werden und

d) sie nur an Fassaden, die der ErschlieBungsstraBe zugewandt sind und an Héfen im
Blockinnenbereich, die éffentlich zuganglich sind, angebracht werden und
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e) sie als Schrifizlige auf der Fassade angebracht werden oder auf farblos
transparenten Platten an der Fassade in Einzelbuchstaben und Zeichen aufgemalt
oder als plastische Schrift, insgesamt mit einer Héhe von bis zu 40 cm ausgefiihrt
werden;

f) sie als Beschichtung 20 % wvon Schaufenstern, Fenstern und Glastiiren nicht
Uberschreiten und

g) die Flache, die fir Werbung auf Schaufenstern, Fenstern und Gilastiiren einer
Fassade vorgesehen ist, insgesamt eine Fldche von 0,5 m2 (1/1 Bogen) nicht
uberschreitet;

h) sie als Schaukéasten eine Flache von 0,5 m2 (1/1 Bogen) nicht iberschreitet und sie
unbeleuchtet ausgefiihrt werden.

Sie kdénnen hinterleuchtet ausgefiihrt werden, wenn ein Lichteintritt seitlich oder zur Fassade
oder in schmaler Kontur zur StraBe erfolgt und sie durch eine verdeckt angebrachte
Lichtquelle angestrahlt werden.

(2)

In den Gebieten mit besonderem Schutzstatus sind Werbeanlagen auch zulassig, wenn sie
als Ausleger rechtwinklig angebracht sind und bis zu 80cm in den StraBenraum
hinausragen und sie die Voraussetzungen des Abs. 1 Buchstaben ¢ und d erflillen. Sie
darfen jeweils bis zu 2 Ansichtsflachen aufweisen und eine Flache von 0,5 m2 (1/1 Bogen) je
Ansichtsflache nicht Gberschreiten. Eine Beleuchtung ist zulassig, die keine
Beleuchtungswirkung in den StraBenraum entfaltet.

3

Dariiber hinaus dirfen Werbeanlagen in der FuBgangerzone Potsdams (Brandenburger
StraBBe) und den folgenden NebenstraBen der Brandenburger StraBe namlich Am Bassin,
Friedrich-Ebert-StraBe von der Hegelallee bis zur CharlottenstraBe, CharlottenstraRe,
GutenbergstraBe, JagerstraBe, DortustraBe, LindenstraBe und Hermann-Elflein-StraBe pro
Ladeneinheit an einer Fahrradabstellanlage oder einen Werbeaufsteller ausgefiihrt werden.
Sie dirfen insgesamt zwei Ansichtsflaichen aufweisen und eine Flache von 0,5 m2 (1/1
Bogen) je Ansichtsflache nicht liberschreiten.

Die Fahrradabstellanlage oder der Werbeaufsteller kénnen im Oberstreifen oder im
Unterstreifen der Brandenburger StraBe oder der genannten NebenstraBen der
Brandenburger StraBe vor der Ladeneinheit aufgestellt werden. Der gepflasterte Oberstreifen
wird durch die Hausfassade und den Granitplattenstreifen abgegrenzt. Der nutzbare,
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gepflasterte Unterstreifen wird begrenzt vom Granitplattenstreifen und der Fahrbahn. Die

Fahrbahn und die Granitplattenstreifen sind von jeglichen Werbeanlagen freizuhalten.

In den StraBen bzw. StraBenabschnitten, in denen kein Granitplattenstreifen vorhanden ist,

darf die Aufstellung nur direkt an der Hauswand erfolgen.

§ 7 Anforderungen an Werbeanlagen in den Gebieten mit Schutzstatus

(1)

In den Gebieten mit Schutzstatus sind Werbeanlagen zulassig, wenn

(2)

a) sie an Fassaden eines Gebé&udes in ihrer Gesamtausdehnung eine Flache von 10 %
dieser Fassadenfliche und eine GesamigroBe von 4 m2 (8/1 Bogen) nicht
Uberschreiten und

b) sie ohne Tagesleuchtfarben, ohne Signalfarben, ohne Reflexfarben und ohne
Leuchttransparente ausgefiihrt werden und

¢) sie an den Fassaden eines Gebaudes nur bis zur Oberkante der Briistung des ersten
Obergeschosses angebracht werden und

d) sie als Schriftzige auf der Fassade angebracht werden oder auf farblos
transparenten Platten an der Fassade in Einzelbuchstaben und Zeichen aufgemalt
oder als plastische Schrift und

e) sie unbeleuchtet ausgefithrt werden. Sie kénnen hinterleuchtet ausgefihrt werden,
wenn ein Lichteintritt seitlich oder zur Fassade oder in schmaler Kontur zur StraBe
erfolgt und

f) sie durch eine verdeckt angebrachte Lichtquelle angestrahlt werden.

In den Gebieten mit Schutzstatus sind Werbeanlagen auch zuléssig, wenn sie als Ausleger

an

Fassaden eines Gebaudes rechtwinklig angebracht sind und nur bis zu 80 cm in den

StraBenraum hineinragen, sie zwei Ansichtsflachen aufweisen, welche eine Fldche von 1 m2

(2/1 Bogen) je Ansichtsflache nicht liberschreiten und sie die Voraussetzungen des Abs. 1

Buchstaben b, ¢, e und f erfiillen.
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§ 8 Anforderungen an Werbeanlagen im Gebiet mit Schutzstatus Wohnen

(1)

In den Gebieten mit Schutzstatus Wohnen sind Werbeanlagen zuléassig, wenn

a) sie sich an der Statte der Leistung befinden und

b) sie an Fassaden eines Gebaudes in ihrer Gesamtausdehnung eine Flache von 10 %
dieser Fassadenfliche und eine Gesamtgr6Be von 4 m2 (8/1 Bogen) nicht
Gberschreiten und

c) sie ohne Tagesleuchtfarben, ohne Signalfarben, ohne Reflexfarben und ohne
Leuchttransparente ausgefiihrt werden und

d) sie an den Fassaden eines Geb&udes nur bis zur Oberkante der Briistung des ersten
Obergeschosses angebracht werden und

e) sie als Schriftziige auf der Fassade angebracht werden oder auf farblos
transparenten Platten an der Fassade in Einzelbuchstaben und Zeichen aufgemalt
oder als plastische Schrift, insgesamt mit einer Héhe von bis zu 40 cm ausgefiihrt
werden und

f) sie unbeleuchtet ausgefiihrt werden.

2)

In den Gebieten mit Schutzstatus Wohnen sind Werbeanlagen auch zuléssig, wenn sie als
Ausleger an Fassaden eines Gebaudes rechtwinklig angebracht sind und nur bis zu 80 cm in
den StraBenraum hineinragen, sie zwei Ansichtsflachen aufweisen, welche eine Fléche von
1 m2 (2/1 Bogen) je Ansichtsflache nicht Uberschreiten und sie die Voraussetzungen des
Abs. 1 Buchstaben a, ¢, d und f erfiillen.

§ 9 Anforderungen an Werbeanlagen in den offentlich gewidmeten Fliachen von
HauptverkehrsstraBen

In den offentlich gewidmeten Flachen von HauptverkehrsstraBen (Berliner StraBe, Am Kanal,
YorckstraBe, DortustraBe (zwischen YorckstraBe und Breite StraBe), Breite StraBe, Lange
Briicke, ZeppelinstraBe, SchopenhauerstraBe, Hegelallee, KurfiirstenstraBe, BehlertstraBe)
sind folgende Werbeanlagen bis zu einer GréBe von 12 m2 (24/1 Bogen) je Ansichtsflache
und einem Abstand von mindestens 100 m zueinander zulassig:

a) Hinterleuchtete Werbeséaulen

b) Fremdwerbung an LitfaBs&ulen mit Wechselanschlag

-6 -
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c) Fremdwerbung
d) Werbetafeln, auch hinterleuchtet
e) Werbeuhren.

Ungeachtet dieser Abstandsforderungen sind Werbetafeln, auch hinterleuchtet, an den
Anlagen des offentlichen Personennahverkehrs zuldssig.

§ 10 Anforderungen an Werbeanlagen an Bauzédunen und auf Baugeriisten

Die Einschrankungen der § 5 bis § 8 dieser Satzung gelten nicht fiir Werbeanlagen, die bis
zu einer Hohe von 2,0 m an Bauzéunen errichtet werden sollen, sowie an Baugeriisten. In
diesen Féllen darf die Werbeanlage nur wahrend der Dauer der Bauarbeiten bestehen.

Teil 3
Schlussbestimmungen (Abweichungen, Ordnungswidrigkeiten)

§ 11 Abweichung

Von den Vorschriften dieser Satzung kann auf schrifilichen Antrag hin eine Abweichung
zugelassen werden, wenn die Durchfilhrung der Vorschrift im Einzelfall zu einer offenbar
nicht beabsichtigten Harte fihren wirde und die Abweichung mit den 6&ffentlichen Belangen
und den allgemeinen Zielsetzungen dieser Satzung vereinbar ist.

§ 12 Ordnungswidrigkeiten

(1)

Ordnungswidrig gemaB § 79 Absatz 3 BbgBO handelt, wer vorsétzlich oder fahrlassig

- eine Werbeanlage ohne die nach § 4 dieser Satzung erforderliche Erlaubnis errichtet

oder

- eine Werbeanlage entgegen der genehmigten oder erlaubten vorgelegten Bauvorlagen
ausfihrt.

2
Jede Ordnungswidrigkeit kann geméas § 79 Abs. 5 BbgBO mit einer GeldbuBe in Héhe von
bis zu 10.000,00 € geahndet werden.
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§ 13 In-Kraft-Treten

Die Satzung tritt am Tage nach ihrer Bekanntmachung im Amtsblatt fiir die Landeshauptstadt
Potsdam in Kraft.

Potsgam, den .

JJ nj Jakobs
Oberbirgermeister

Anlagen: Anlage 1 Zeichnerische Darstellung des Teilbereichs Innenstadt
der Werbesatzung (MaBstab 1 : 3.000)
Anlage 2 Zeichnerische Darstellung von Ober- und Unterstreifen in der
Brandenburger StraBe und NebenstraBen



