Werbesatzung der Landeshauptstadt Potsdam
Teilbereich Innenstadt, 1. Anderung

Begriindung

Vorbemerkung

Anlagen der AuBenwerbung sind ein wichtiger Bestandteil des duBeren Erscheinungsbildes
im gestalterischen Geflige eines Stadtbildes. Dies gilt fir die Landeshauptstadt Potsdam
insbesondere fir seine historische Innenstadt mit den geschiitzten Flachendenkmalen der
2. Barocken Stadterweiterung, des Hollandischen Viertels sowie den Einzeldenkmalen und
ihrer Umgebung in der Innenstadt.

Der Regelungsansatz der bauordnungsrechtlichen  Gestaltungsvorschriften  der
Werbesatzung ist objekibezogen umschrieben. Ziel ist vor allem eine gebiude- oder
anlagenbezogene Verunstaltungsabwehr.

Die in der vorliegenden Satzung getroffenen Regelungen zu Werbeanlagen dienen
insbesondere der Verbesserung der baugestalterischen und stadtebaulichen Integration von
Werbeanlagen im 6ffentlichen Raum.

Ziel dieser Satzung ist es, durch Festlegung der Rahmenbedingungen fir die Errichtung von
Werbeanlagen die gestalterischen Qualititen o6ffentlicher StraBen und Platze in der
Innenstadt nachhaltig zu sichern. Grundsétzlich gilt fiir Werbung und Nutzung des
offentlichen StraBenraums das Prinzip der Zuriickhaltung.

Die vorliegende Werbesatzung schafft die rechtlichen Voraussetzungen fiir eine positive
Steuerung der Gestaltung von Werbeanlagen - hier im Teilbereich Innenstadt - der
Landeshauptstadt Potsdam.

Insbesondere

e auf den Baugrundstiicken im Innenbereich,
e anden Fassaden von baulichen Anlagen und
e auf 6ffentlichem StraBenland

soll eine vertragliche Einbindung von Werbeanlagen in das Stadtbild der Landeshauptstadt
gesichert bzw. wiederhergestelit werden.

Durch die Regelungen dieser Satzung sollen die Anforderungen an die stadtgestalterische
Ausprédgung der Siedlungsstruktur der Landeshauptstadt mit den Interessen der
gewerblichen Wirtschaft zu einem vertraglichen Ausgleich gebracht werden und mit
Beschluss vom 06.03.2013 den Entwurf der Werbesatzung Innenstadt, 1. Anderung zur
offentlichen Auslegung bestimmt.

1. Ausgangssituation zur Anderung der Werbesatzung

Die giltige am 05.07.2006 in Kraft getretene Werbesatzung fiir den Teilbereich der
Potsdamer Innenstadt weist in der praktischen Anwendung aus Sicht von hier angesiedelten
Gewerbe- und Handelsbetrieben, von Nutzern der Innenstadt sowie der damit befassten
Fachbereiche der Stadtverwaltung an verschiedenen Stellen einen grundsatzlichen
Uberarbeitungsbedarf aufgrund der komplizierten Regelungsstruktur auf.
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Die Stadtverordnetenversammiung hat daher in ihrer Sitzung am 27.06.2011 festgelegt, dass
eine Anderung dieser Werbesatzung erfolgen soll.

2. Ziele der 1. Anderung der Werbesatzung

Die Bereiche der zweiten barocken Stadterweiterung und das Hollandische Viertel sind im
Zweiten Weltkrieg weitestgehend verschont worden und bis heute in ihren Grundziigen
erhalten geblieben. Im Rahmen der aktuellen Stadterneuerung haben sich diese Quartiere
zu einem lebendigen Stadtteil entwickelt, der den heutigen Anspriichen an zeitgerechtes
Wohnen und Arbeiten entspricht. Die geschichtliche, kulturelle und stidtebauliche
Bedeutung dieses Gebietes konnte in diesem Zusammenhang geschiitzt und entwickelt
werden.

Die Bebauung der zweiten barocken Stadterweiterung mit dem Hollandischen Viertel ist auf
Anweisung der PreuBischen Kénige nach vorgegebenem Muster vollzogen worden.
Charakteristisch sind die zwelgesch053|gen Typenhauser Trotz vieler Veranderungen und
Uberformungen ist das barocke Stadtbild in seiner Geschlossenheit noch heute erfahrbar.
Alle in diesen Gebieten befindlichen Gebaude, bis auf die wenigen, die nach dem Zweiten
Weltkrieg entstanden, wurden zum Einzeldenkmal erkiart. Damit handelt es sich um ein
einzigartiges Flachendenkmal, dessen StraBenziige in das Denkmalverzeichnis der
Landeshauptstadt Potsdam eingetragen sind. Es ist ein einmaliges Beispiel
brandenburgisch-preuBischer Siedlungspolitik, in Nachbarschaft zur Landschaft der
Schlésser und Garten, die zum UNESCO-Weltkulturerbe zahlen.

Die Schiésser und Gérten haben heute gemeinsam mit der Innenstadt Potsdams eine
tragende Bedeutung flr den Tourismus als wesentlicher Impuls fiir die Wirtschaft der
Landeshauptstadt. Von daher kommt es maBgeblich darauf an, neben der Pflege der
Potsdamer Kulturlandschaft, dem Weltkulturerbe der Schlésser und Gaérten, das
Erscheinungsbild der Innenstadt mit seinen StraBen, Platzen und Baudenkmalen im Sinne
eines erlebnisreichen Stadtdenkmals zu erhalten und nachhaltig zu verbessern.

Eine unverhiltnisméBige Uberformung der bestehenden Stadtgestalt durch Werbung soll
daher verhindert werden. Gleichzeitig soll dem Bedarf insbesondere der gewerblichen
Wirtschaft und des Handels nach Werbung, notwendiger Darstellung ihrer Angebote und der
Erkennbarkeit von Betriebsstandorten in vertraglichem Umfang entsprochen werden.

Die vorliegende Satzung ist in die stddtebauliche Gesamtentwicklung eingebunden, sie
entspricht grundsétzlich den Zielen der Stadtentwicklung. Darliber hinaus steht sie im
Einklang mit dem wirksamen Flachennutzungsplan, den daraus abgeleiteten Verfahren der
Verbindlichen Bauleitplanung und den Sanierungsgebieten in der Innenstadt.

Ergédnzend zu den rechtlichen Voraussetzungen fiir eine positive Steuerung der Gestaltung
der Werbeanlagen fiir den Teilbereich Innenstadt wird mit Hilfe dieser Satzung die
Qualifikation des Stadtbildes und ein Umgebungsschutz gestalterisch empfindlicher Gebiete
vor optischer Beeintréchtigung durch Werbeanlagen (Verunstaltung) angestrebt.

Die Anderung der Werbesatzung ist erforderlich, weil die Bestimmungen in § 9 der geltenden
BbgBO in Verbindung mit den Regelungen der geltenden Werbesatzung zur Verwirklichung
baugestalterischer und stadtebaulicher Absichten und zum Schutz bestimmter Bauten,
StraBen und Platze in der Innenstadt und von Baudenkmalern zu kompliziert sind und daher
die Satzung in ihren Regelungen vereinfacht, dass heiBt anwenderfreundlicher werden
sollen.



Daher macht die Landeshauptstadt Potsdam mit der 1. Anderung der Werbesatzung fiir den
Teilbereich der Innenstadt von der Méglichkeit des § 81 BbgBO zum Erlass értlicher
Bauvorschriften Gebrauch.

Die Notwendigkeit der Formulierung von besonderen Anforderungen zu Art, GroBe,
Gestaltung und Anbringungsort der Werbeanlagen (sowie fir den Ausschluss bestimmter
Werbeanlagen) im Rahmen dieser Satzung wird mit folgenden Zielen begriindet:

e Wahrung der historischen Auspragung und Gestaltung der FlAichendenkmale sowie der
denkmalgeschiitzten Bereiche vor stérender AuBenwerbung sowie ergénzend die
Wahrung der gestalterischen Ruhe von ausschlieBlich oder liberwiegend wohngenutzten
Gebieten. Eine Stdérung der stadtebaulich- gestalterischen Qualitdt soll vermieden
werden.

e Die erforderliche Rechtssicherheit fir die Werbetreibenden ist zu gewanrleisten, der
Wettbewerb in der Werbewirtschaft zu férdern, es sind internationale Formate zu
verwenden.

» Die Anforderungen an die einzelnen Baugebiete mit ihrer Bebauung bzw. den
Grundstlicken, missen sinngemaB auch auf den StraBenzug Anwendung finden; es
werden folgerichtig Regelungen fur das 6ffentliche StraBenland getroffen.

Die Individualitat und Unterschiedlichkeit der einzelnen Stadtgebiete erfahren im Rahmen
der Werbesatzung der Landeshauptstadt Potsdam eine starke Beriicksichtigung und
Wiirdigung. Die vorliegende Werbesatzung soll, um ihre Uberpriifbarkeit und Handhabbarkeit
zu verbessern, flir ausgewahlte und abgegrenzte Teilgebiete in der Landeshauptstadt gelten.
Der vorliegende Teilbereich Innenstadt bildet einen von insgesamt acht Teilbereichen der
Werbesatzung Potsdams.

Intention der Satzung ist es nicht etwa, Werbeanlagen aus dem Stadtbild zu verbannen. Die
Werbesatzung soll vielmehr dafiir Sorge tragen, dass Werbeanlagen so gestaltet werden,
dass sie das Stadtbild einerseits nicht stéren, beeintrachtigen oder verunstalten, andererseits
aber durch ihre Vielfalt in entsprechenden Formen einen positiven Beitrag zur Entwicklung
des gesamten Stadtbildes leisten.

Von daher bleiben die einschlagigen Bestimmungen anderer &ffentlich rechtlicher
Vorschriften wie des Denkmalschutzes und bestehender Bebauungsplane oder
Erhaltungssatzungen durch die vorliegende Werbesatzung unberiihrt. Da es sich bei der
Innenstadt um eingetragene Flachendenkmale handelt, haben die Belange des
Denkmalschutzes Prioritat. Fir samtliche MaBnahmen des Bauens und der Nutzung ist eine
denkmalrechtliche Erlaubnis erforderlich.

3. Von der Werbesatzung nicht erfasste Gebiete

Die auBerhalb des rdumlichen Geltungsbereichs befindlichen Gebiete im Teilbereich
Innenstadt gehéren entweder dem baulichen AuBenbereich gemidB § 35 des
Baugesetzbuchs (BauGB) an oder werden als nicht regelungsbedirftige Flachen des
Teilbereichs Innenstadt im Sinne dieser Satzung betrachtet.

In diesem Kontext sind das Ernst-von-Bergmann Klinikum, das Gebiet der Ministerien stidlich
der Henning-von-Tresckow-StraBe und der Lustgarten zu nennen.

Aufgrund der besonderen stédtebaulichen Situation des Ernst-von-Bergmann-Klinikums ist

dieses Areal nicht in dem Geltungsbereich dieser Satzung aufgenommen worden. Der
Satzungsgeber hélt hier die Bestimmungen des § 9 BbgBO flir ausreichend und verzichtet
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daher auf zusétzliche Vorschriften. Diese Flachen liegen daher auBerhalb des riumlichen
Geltungsbereichs dieser Satzung.

Ebenso wenig besteht Regelungsbedarf, der der Steuerung iiber eine Werbesatzung bedarf,
im Gebiet der Ministerien siidlich der Henning-von-Tresckow-StraBe.

Da der Lustgarten dem baulichen AuBenbereich gem&B § 35 BauGB zuzuordnen ist, ist er
ebenfalls nicht in den Geltungsbereich dieser Satzung einbezogen. Nach § 81 Abs.9 S. 2
BbgBO, dirfen fiir den AuBenbereich értliche Bauvorschriften nach § 81 Abs. 1 S.1 Nr. 2
BbgBO nicht erlassen werden.

Die Gebietsabgrenzungen dirfen deshalb nicht als eine verbindliche Aussage zur
Abgrenzung der “im Zusammenhang bebauten Oristeile” gemaB § 34 BauGB
missverstanden werden, weil der AuBenbereich und die nicht regelungsbedrftigen Flachen
plangrafisch und innerhalb des Satzungstextes nicht differenziert wurden.

Die Abgrenzung der Flachen des Innenbereichs gemaB § 34 BauGB ist nicht Gegenstand
der vorliegenden Satzung.

4. Rechtsgrundlage der iiberarbeiteten Werbesatzung
Rechtsgrundlage fiir die Werbesatzung ist § 81 Brandenburgische Bauordnung (BbgBO).
Nach § 81 Abs. 1 BbgBO kann die Gemeinde Oértliche Bauvorschriften erlassen (iber

1. besondere Anforderungen an die duBere Gestaltung baulicher Anlagen und
anderer Anlagen und Einrichtungen sowie die Notwendigkeit oder das Verbot von
Einfriedungen,

2. besondere Anforderungen an die Art, die GroBe, die Gestaltung, die Farbe und
den Anbringungsort von Werbeanlagen

3. den Ausschluss von Werbeanlagen an bestimmten baulichen Anlagen,

4. eine besondere Erlaubnispfiicht fir Werbeanlagen, die ohne Baugenehmigung
errichtet werden dirfen, soweit fir diese Werbeanlagen besondere
Anforderungen nach Nummer 2 bestehen.

Die Gemeinde kann die drtlichen Bauvorschriften nach Satz 1 Nr. 1 und 2
erlassen, soweit dies zur Verwirklichung baugestalterischer und stédtebaulicher
Absichten oder zum Schutz bestimmier Bauten, StraBen, Pldtze oder Oristeile
von geschichtlicher, kinstlerischer oder stadtebaulicher Bedeutung sowie von
Baudenkmdlern und Naturdenkmélern erforderlich ist.

In § 81 Absatz 1 BbgBO enthélt die Erméachtigung fir die Gemeinde zum Erlass 6rtlicher
Bauvorschriften in speziellen Satzungen (Gestaltungssatzung oder Werbesatzung) oder in
Bebauungsplanen.

Aus § 81 Abs. 1 Satz 1 Nr. 1 BbgBO folgt die Ermachtigung zum Erlass fiir
Gestaltungssatzungen, um Anforderungen an die duBere Gestaltung aller baulichen Anlagen
im Sinne des § 1 Abs.1 Satz 1 in Verbindung mit § 2 Abs.1 als auch an die Gestaltung aller
Anlagen und Einrichtungen im Sinne des § 1 Abs.1 Satz 2 BbgBO zu stellen.
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Die § 81 Abs.1 Nr. 2 bis 4 BbgBO definieren im Einzelnen, was Gegenstand dieser 6rtlichen
Bauvorschriften, also hier der Werbesatzung, sein kann.§ 81 Abs.1 Nr. 2 BbgBO erméchtigt
zum Erlass spezieller Werbesatzungen.

In § 81 Abs.1 Nr. 3 BbgBO wird an bestimmbaren baulichen Anlagen der Ausschluss von
Werbeanlagen erméglicht.

Innerhalb des § 81 Abs.1 Nr. 4 BbgBO erdffnet der Gesetzgeber die Mdglichkeit, eine
besondere Erlaubnispflicht fiir Werbeanlagen auszuldsen, die keiner Baugenehmigung nach
§ 55 (8) BbgBO bedirfen, soweit an diese Werbeanlagen zumindest eine besondere
Anforderung nach Nummer 2 gestelit wird.

In diesem Kontext sind die Bestimmungen des § 61 (2) BbgBO anzufiihren, welcher die
Zusténdigkeit der Gemeinde fiir die Zulassung von Werbeanlagen regelt, fir den Fall, dass
diese nach § 55 von der bauaufsichtlichen Genehmigung freigestelit sind, jedoch durch
ortliche Bauvorschrift einer sonderbehérdlichen Erlaubnispflicht durch die Gemeinde
unterworfen sind.

Von dieser Mdglichkeit macht die Landeshauptstadt Potsdam Gebrauch. Hierdurch kann die
gewiinschte zusétzliche Kontrolle fir kiinftige Werbeanlagen innerhalb des Stadtgebietes
gewahrleistet werden. Die Erlaubnis wird der unteren Bauaufsichtsbehérde {ibertragen.

in § 81 Abs.1 Satz 2 BbgBO ist die fiir alle Werbe- und Gestaltungssatzungen gemeinsam
geltende Bestimmung tber Inhalt, Zweck und AusmaB der Ermachtigung zusammengefasst.

Die vorliegende Werbesatzung ist in ihrer Gesamtheit und in ihren Einzelregelungen zur
Verwirklichung baugestalterischer und stadtebaulicher Absichten erforderlich.

In diesem Zusammenhang sind auch die Regelungen des § 9 BbgBO relevant, die weiterhin
zu beachten sind und auf die diese Satzung aufbaut.

Dies begriindet sich durch die Bestimmungen des § 9 (2) BbgBO:

Werbeanlagen diirfen weder bauliche Anlagen noch das StraBen-, Orts- oder
Landschaftsbild verunstalten oder die Sicherheit und Leichtigkeit des Verkehrs
gefdhrden. Die stérende Haufung von Werbeanlagen st unzuldssig.
Werbeanlagen missen so angebracht und betrieben werden, dass sie das
Wohnen nicht stéren. Die besonderen Belange behinderter Menschen sind
angemessen zu berticksichtigen.

Entsprechende Regelungen sind daher nicht Gegenstand der vorliegenden Werbesatzung.
Auf Regelungen, beispielsweise zur zuldssigen Anzahl von Werbeanlagen, kann daher in
vorliegender Werbesatzung verzichtet werden.

Nachfolgend werden die Bestimmungen der Werbesatzung im Einzelnen begriindet.

5. Begriindung der Regelungen der Werbesatzung

Hier werden drei Gebiete aufgefilhrt, fir die Regelungen im Rahmen dieser Satzung
getroffen werden. Durch die zeichnerische Darstellung, die Teil der Satzung ist, wird die
eindeutige Zuordnung aller Grundstiicke in die jeweiligen Gebiete gewahrleistet.
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Die Einteilung des Satzungsgebietes in drei Gebiete (Gebiete mit besonderem
Schutzstatus, Gebiete mit Schutzstatus und Gebiet mit Schutzstatus Wohnen) sowie
Anforderungen an Werbeanlagen in den o&ffentlich gewidmeten Flachen von
HauptverkehrsstraBen und an Bauzéunen und Baugeriisten hat zum Ziel, den jeweiligen
Besonderheiten und dem unterschiedlichen Grad der Schutzwirdigkeit der
Siedlungsstrukturen und des offentlichen Raums sowie Werbung auf Baustellen im
Geltungsbereich dieser Satzung in angemessener Form zu entsprechen.

Stadigestalterisches Ziel fiir die Gebiete mit besonderem Schutzstatus ist es, jede durch
AuBenwerbung verursachte optische Beeintrachtigung wirksam abzuwehren, um die Qualitét
dieses Bereichs zu erhalten und zu entwickeln.

In diesem Gebiet ist eine besondere Haufung von Einzeldenkmalen und Flachendenkmalen
festzustellen, wie die Breite StraBe mit dem Potsdam-Museum, die KiezstraBe, die
DortustraBe, der Bereich sidlich der CharlottenstraBe / Franzésische StraBe / PosthofstraBe,
die Flachen westlich und nérdlich des Luisenplatzes sowie das Hollandische Viertel und das
Gebiet der zweiten barocken Stadterweiterung.

Das vertragliche Nebeneinander der Wohnfunktion und der gewerblichen Nutzer ist
bestimmend fir die stadtgestalterische Gesamtpragung dieses Gebiets. Da in der Innenstadt
eingetragene Flachendenkmale und Baudenkmale bestehen, haben die Belange des
Denkmalschutzes eine hohe Prioritéat.

Die Platze von geschichtlicher oder stadtebaulicher Bedeutung sind hier eingegliedert und im
Wesentlichen frei von Bebauung. Aufgrund der Weitlaufigkeit und der damit verbundenen
erhéhten Einsehbarkeit sind diese Gebiete besonders empfindsam gegeniiber stérenden
Werbeanlagen. Es kommt hier folgerichtig der restriktivste Zulassungskatalog zur
Anwendung.

Der Bereich der FuBgangerzone Brandenburger StraBe und NebenstraBen sind hier
ebenfalls eingegliedert. Nach eingehender Betrachtung des offentlichen Raums in der
Innenstadt Potsdams musste festgestellt werden, dass sich unproportionierte und das
Ortsbild nachhaltig beeintrachtigende Werbung iberwiegend in den Gebieten, in denen sich
Einzelhandel, Gastronomie sowie Tourismus konzentrieren, ohne entsprechende
satzungsrechtliche Regelungen haufen kann. Dies sind im Wesentlichen die Brandenburger
StraBe, die Mittel- und die BenkertstraBe sowie die Friedrich-Ebert-StraBe. Aber auch in den
weiteren StraBen kann die Werbung, die im Widerspruch zur Stadtgestalt steht, ohne
entsprechende Steuerung teilweise Gberhand nehmen.

Stadtebauliches Ziel der getroffenen Regelungen fiir diesen Bereich ist es daher, Mangel
und Defizite bei der Nutzung des éffentlichen Raums zu minimieren bzw. wirksam und
nachhaltig abzuwehren.

Die Gebiete mit Schutzstatus sind im Wesentlichen durch &ffentliche Gebaude, Schulen,
Hotelbauten, Theater, Sportplatz etc. geprégt. Die Gebiete mit Schutzstaus befinden sich in
der Regel zwischen den Gebieten mit besonderem Schutzstatus oder dem Gebiet mit
Schutzstatus Wohnen und den Flachen HauptverkehrsstraBen.

Hier gilt es, den optischen Eindruck der Werbung in Einklang mit dem Schutzstatus des
gegeniberliegenden der Gebiete zu bringen mit dem Ziel der Einfligung des Gebietes in das
Ortsbild.



In den Gebieten mit Schutzstatus Wohnen ist das Wohnen die dominante Gr6Be, die den
vorrangigen Schutz erfordert. Daher gilt es hier, durch AuBenwerbung verursachte optische
Beeintrachtigungen wirksam zu mindern.

Die Flachen von HauptverkehrsstraBen erfassen die 6ffentlich gewidmeten
Verkehrsflachen der Magistralen im Teilbereich Innenstadt.

Das gestalterische Ziel fir die Flachen von HauptverkehrsstraBen besteht darin, die
Werbeanlagen nicht auf die oben beschriebenen Gebiete selbst auszurichten, sondern
ausschlieBlich auf den Verkehr. Hier wird eine relativ groBziigige Regelung als sinnvoll
erachtet.

Fir die 6ffentlichen Verkehrsflachen besteht dariiber hinaus die ergédnzende Mdglichkeit der
Feinsteuerung durch die jeweils erforderlichen straBenrechtlichen Erlaubnisse und die
Absicht, fur jeweils bestimmte Typen von Werbeanlagen (beispielsweise Werbesiulen oder
Werbetafeln etc.) eine vertragliche Konzessionierung von privatwirtschaftlichen Partnern
vorzusehen, die eine konkretisierende Eingrenzung ermdglicht.

Es wird darauf hingewiesen, dass die Flachen von HauptverkehrsstraBen nicht zasierend /
trennend bzgl. der festgesetzten fiinf Gebiete mit ihren jeweiligen Schutzanspriichen wirken.

Zu § 1 Begriff

Eine Werbeanlage entsprechend der Definition des § 9 BbgBO ist durch zwei Tatbestandsmerkmale beschrieben. Diese sind
die feste Verbundenheit mit einem Ort als statische Komponente und die Verfolgung einer bestimmten Zweckbestimmung
als funktionelle Komponente. Werbeanlagen sind bauliche Anlagen, Einrichtungen oder Anlagen im Sinne von § 2 Abs, 1
Satz 1 BbgBO

Zu § 2 Riumlicher Geltungsbereich

Die zeichnerische Darstellung ist die farbige Darstellung des Teilbereichs Innenstadt der Werbesatzung im MaBstab
1: 3.000.

Hier werden u. a. die drei van der Satzung Gberdeckten Gebiete, die Flachen von Hauptverkehrsstraen sowie die Grenze
des raumlichen Geltungsbereichs dargestellt. Dies erleichtert die Handhabung der Satzung und dient dariber hinaus ihrer
Klarheit.

Zu § 3 Sachlicher Geltungsbereich

Es wird dargelegt, worauf sich die Abmessungen und FlichenmaBe beziehen.
Der ,umfassende” Flacheninhalt entsteht innerhalb der &uBeren umschreibenden Linie der Werbeanlage.

Relevant fir die erlaubte GroBe von Werbeanlagen ist allein der Flacheninhalt, nicht die durch das Bogenformat erfasste
Proportion Héhe x Breite.
Diese Bemessungsgrundlage schlieBt auch Werbeanlagen als Schriftzige und Werbsanlagen als Ausleger mit gin.

Es wird insofern die eindeutige Handhabung der Satzung sichergestelit. Dies dient der Klarstellung sowie der Bestimmtheit
der Satzung.

Der Begriff der Sammelwerbeanlage wird definiert. Dies dient der Vermeidung von Missverstandnissen und somit zur
Klarstellung sowie der Bestimmtheit der Satzung.

Es wird klargestellt dass die Anforderungen, die das Brandenburgische Denkmalschutzgesetz (BbgDSchG) in dem Gebiet
aufstellt, unberiihrt bleiben. Das Gleiche gilt fir Regelungen in bestehenden Bebauungsplénen.

Zu § 4 Erlaubnispflicht

§ 81 Abs.1 Satz 1 Nr. 4 BbgBO erméglicht es, eine besondere Erlaubnispflicht auch fir genehmigungsfreie Werbeanlagen
einzufiihren. Von dieser Mdglichkeit macht die Landeshauptstadt Potsdam Gebrauch, weil durch die Bauordnung ein groBer
Teil bislang genehmigungspflichtiger Bauvorhaben ansonsten nicht genehmigungspflichtig ware.

Aufgrund der stadtgestalterischen Bedeutung der Werbeanlagen in vor Verunstaltung zu schitzenden Gebieten der Stadt
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soll dber diese Regelung der Erlaubnispflicht eine zusatzliche Kontrolle auch fir nicht genehmigungspflichtige Werbeanlagen
eingefihrt werden.

Dies fihrt zu einer Verpflichtung desjenigen, der eine Werbeanlage errichten will, die nicht genehmigungspflichtig ist, eine
Erlaubnis einzuholen. Die Verwaltung priift den Antrag anschlieBend anhand der Regelungen dieser Satzung.

Die Erlaubnispflicht bleibt eingegrenzt auf Werbeanlagen mit einer GréBe von mehr als 1,00 m? und ist nach oben offen.
Einbezogen in die Erlaubnispflicht werden auch die nach § 55 Abs. 8 Nr. 8 BbgBO von der Genshmigung freigestellten
Anlagen, um sicher zu stellen, dass die Einhaltung der Satzungsregelungen praventiv geprift werden kann, und so
Auseinandersetzungen im Rahmen von ordnungsbehdrdlichen Verfahren zu vermeiden.

Werbeanlagen unterhalb dieser Schwelle bedirfen keiner Erlaubnis, haben jedoch die Anforderungen an Werbeanlagen, die
sich aus dieser Satzung und sonstigen &ffentlichen Belangen ergeben (wie etwa des Denkmalschutzes), einzuhalten.

Diese Regelung stellt klar, dass die verantwortliche Dienststelle flir die Enrteilung der Erlaubnis die Untere
Bauaufsichtsbehdrde der Landeshauptstadt Potsdam ist. Dies erleichtert die praktische Handhabung bei der Anwendung der
Satzung unabhéngig von der Frage, ob die zu errichtende Werbeanlage Bestandteil einer baulichen Anlage ist.

Zu § 5 Allgemeine Anforderungen an Werbeanlagen im gesamten Geltungsbereich
§ 5 dieser Satzung beinhaltet die grundsatzlichen Anforderungen an Werbeanlagen im Satzungsgebiet.
Zu § 5 Abs. 1

Im stadtebaulichen Kontext sind Werbeanlagen visuell bedeutsame Elemente und férdern den Handel, die Information und
die Kommunikation. Die verschiedenen Werbeanlagen sind raumwirksame Elemente, die unterschiedliche Aufgaben im
stadtischen Gefiige Obernehmen. Allein durch die Standortwahl, die Aufstellung oder das Anbringen von Werbeanlagen wird
das Erscheinungsbild des Stadiraums verandert und es kann eine stddtebauliche Situation unterstiitzt oder gestért werden.
Die Wahl des Standortes und die Art der Werbeanlagen bedingen sich dabei wechselseitig und beeinflussen die Wirkung der
Werbeanlagen.

Die Standortwahl und das Erscheinungsbild der Werbeanlagen missen nach den unterschiedlichen baulichen, stadt-
gestalterischen und landschaftlichen Charakteristika eines Ortes erfolgen.

Diese bestimmen, wo und welche Werbeanlagen platziert werden kénnen, ob sie beleuchtet oder unbeleuchtet sind und
welche Formate gestattet sind.

Dem gegeniiber steht das berechtigte Interesse der gewerblichen Wirtschaft, mittels Anlagen der AuBenwerbung die
Aufmerksamkeit der Offentlichkeit auf sich zu ziehen. Die Botschaften auf Werbeanlagen sollen aus der Sicht der
Werbetreibenden einen méglichst groBen Personenkreis erreichen, das heiBt, einen hohen Wirkungsgrad erzielen. Wichtige
Kriterien fir die Standortwahl sind daher die Frequenz, mit der stidtische Raume benutzt werden und die Bewegungs-
geschwindigkeit der Bewohner, die sich in diesen stadtischen Rdumen bewegen.

Weil Werbung, insbesondere Werbung an Gebauden, oftmals nur einen untergeordneten Raum einnimmt und zudem in der
Regel nachtraglich angebracht wird, wird haufig nicht die gleiche gestalterische Sorgfalt beobachtet, die bei dem Entwurf von
Gebauden die Regel darstellt. Da Werbung intensiv auf den édffentlichen Raum wirkt — das ist schlieBlich die Absicht von
Werbung - hat sie beachtliche stadtgestalterische Auswirkungen.

Gebaude werden nach bestimmten Gestaltungs-prinzipien entworfen, die es bei der Positionierung von Werbeanlagen zu
berficksichtigen gilt.

Dazu gehdren

die Proportionen eines Gebaudes,

das Verhéltnis von geschlossenen zu transparenten Wand- bzw. Fensterflachen,
die Gliederung der Fassade,

Lochfassaden,

gliedernde Fassadenelemente,

die Dachform und

die Nutzung eines Gebéudes in den einzelnen Geschossen.

Fassaden werden durch das Wechselspiel von Fenster- und Wandflachen sowie die Verwendung verschiedener Materialien
und Farben gegliedert. Fensterflichen sollen nicht mehr grundsétzlich werbefrei sein, d. h. nicht zugeklebt oder verhangt, die
Fassadengliederung des Gebéudes sollte stets sichtbar bleiben sondern in einem Umfang von 20 % méglich werden. In
Abhéngigkeit von der Fassadengliederung bieten sich auch Br(istungsfldchen fiir das Montieren von Werbung an.

Cliedernde Linien in der Fassade, die durch Farb-, Material- oder Wechsel der Fassadenelemente entstehen, geben die
Begrenzung der Werbeelemente vor. Eine Uberschreitung dieser Konturen ist auszuschlieBen.

Werbeanlagen, gleich welcher Art (Schriften, Schilder, Transparente), miissen eingebunden sein in die Architektur, die sie
trégt. Sie diirfen die Konstruktions- und Gestaltungsmerkmale des Geb&udes nicht verleugnen oder Uiberspielen. Was fir
das einzelne Haus gilt, muss sinngemaB auch Anwendung auf den StraBenzug und das Stadtquartier finden.

Laufende Schrift- und Leuchtbinder sowie Blinklichter wirden die Schutzfunktion innerhalb der Teilgebiete dieser Satzung
stéren und sind demzufolge nicht erlaubt.
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In der Vergangenheit hat die Tendenz der AuBenwerbung zugenommen, auf spiegelnde und bewegliche Elemente
auszuweichen. Spiegelungen und sich bewegende Werbeelemente sind im Geltungsbereich dieser Satzung als nicht
unerhebliche Beeintréchtigung des StraBen- und Orisbildes anzusehen und sind daher in den schitzenswerten Gebieten
durch die Satzung nicht erlaubt.

Grundsétzlich bestimmen Stadtgestalt und Nutzung eines Gebietes die stadtebaulich-asthetische Empfindlichkeit gegeniiber
Werbung im Stadtraum.

Die Satzung ist in ihrer Gesamthait und in ihren Einzelregelungen zur Verwirklichung baugestalterischer und stadtebaulicher
Absichten erforderlich.

Zu § 5 Abs. 2
Diese Regelung schafft einen Ausgleich fir Gewerbe, dies sich im zweiten Obergeschoss eines Gebaudes befinden.
Zu§5Abs. 3

Diese Regelung definiert den zeitlichen Rahmen, innerhalb dessen Werbeanlagen, mit denen fiir kulturelle und andere
Veranstaltungen geworben werden soll, genutzt werden kénnen.

Zu § 6 Anforderungen an Werbeanlagen in den Gebieten mit besonderem Schutzstatus

Die Bedeutung der Potsdamer Innenstadt, in Nachbarschaft zum Weltkulturerbe der Schlésser und Garten, und ihre
wirtschaftliche Bedeutung als wichtiges Handelszentrum der Landeshauptstadt Brandenburgs erfordern
Rahmenbedingungen, die zu einem Ausgleich zwischen den zum Teil unterschiedlichen Interessenlagen beziiglich der
Anbringung von Anlagen der AuBenwerbung flihren.

Konkret handelt sich um denkmalgeschiitzte Bauanlagen, die zweite barocke Stadterweiterung und das Hollandische
Viertel, die Beachtung verdienen, die besonders charakteristisch sind und die die Stadtbildqualitat férdern.

Die zweite barocke Stadterweiterung und das Holléndische Viertel entstanden in den Jahren 1733 bis 1742 unter den
Kénigen Friedrich Wilhelm | und Friedrich Il. Die planmaBige Anlage besteht aus 22 Karrees. Das Quartier wird gebildet
durch vier parallele StraBen in ost-westlicher Richtung, die von mehreren, teilweise schrag verlaufenden StraBenziigen in
nord-siidlicher Richtung geschnitten werden. Die Karrees bestehen noch heute zu einem GroBteil aus zweigeschossigen,
finf- bis siebenachsigen Typenhausern.

Im Hollandischen Viertel sind es die Hauser mit niederlandischer Bautradition. Die StraBenfassaden bestehen aus einem
festgelegten Rhythmus der Fenster und Tiren, wobei die Symmetrieachse sowohl beim Einzelgebiude als auch in der
StraBenfassade eine wichtige Rolle spielt. Ebenfalls pragend sind die Horizontalgliederungen der Fassaden und die
Oberlieferte Dachlandschaft.

Diese grundlegenden Bedingungen aus dem historischen Stadtebau, welche die Besonderheit dieses Stadtdenkmals
ausmachen, sind zu beachten. Sie sind durch Anlagen der AuBenwerbung nicht infrage zu stellen.

Jedoch soll das Bediirinis der Gewerbetreibenden nach Werbung und Prasentation gleichermaBen beriicksichtigt werden -
wie die Erhaltung und Pflege des denkmalgeschitzten Stadtteils als Wohn- und Kulturstandort sowie als attraktiver
Anziehungspunkt fiir Besucher aus aller Welt.

Die sich daraus aus partieller Betrachtung ergebenden teilweise widersprichlichen Interessenlagen im Hinblick auf die
Zulassigkeit von Werbeanlagen sollen miteinander abgewogen und zu vertréglichen Kompromissen entwickelt werden.
Durch die Benennung der einzuhaltenden Gestaltungsgrundsaize soll die Grundlage fir eine nachvollziehbare
Entscheidungsfindung bei allen die Wahmehmung der AuBenwerbung beeinflussenden Faktoren erméglicht werden.

Ubergeordnetes Ziel und erklirte baugestalterische und stadtebauliche Absicht dieser Satzung ist es, das qualifizierte
Stadtbild dieser Gebiete kinftig vor unmaBstéblichen oder Gberfrachtenden Werbeanlagen wirksam und nachhaltig zu
schutzen.

Zu § 6 Abs. 1

Durch § 6 Absatz 1 Buchstabe a) wird sichergestellt, dass Werbeanlagen nur auf dem Grundstlick (der Stétte der Leistung)
angebracht werden, auf dem das Gewerbe bzw. der Beruf ausgeibt wird bzw. das Produkt angeboten wird, dem die
Werbung gilt. Es muss also ein enger Funktionszusammenhang zwischen der Nutzung des Hauses bzw. des Grundstiicks
und der Werbung bestehen.

Die denkmalgeschitzte Innenstadt soll nicht fir Werbeanlagen fir dort nicht ansassige Betricbe oder fir reine
Markenwerbung (Fremdwerbung) zur Verfiigung stehen.

Durch §6 Abs.1 Buchsiabe b) ist gewdhrleistet, dass der flir Werbung zur Verfligung stehende Flacheninhalt
entsprechend der Gestaltung des Gebietes trotz der getroffenen Restriktion ausreichend werbewirksam ist.

Die Gesamtauspragung des Oris- und StraBenbildes bleibt sichtbar und somit erlebbar. Diese Regelung dient der
Stadtbildpflege.

Die in §6 Abs.1 Buchstabe ¢) getroffene Regelung zur Verwendung bestimmter Farben wird im Hinblick auf den
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besonderen Charakter innerhalb des Gebietes mit besonderem Schutzstatus erhoben. Die aufgefihrien Tagesleucht-,
Signal- und Reflexfarben sowie Leuchtiransparente wirden den besonderen baulich-architektonischen Charakter dieses
Teilgebietes der Satzung empfindlich stéren und sind demzufolge nicht erlaubt.

Die Regelung in § 6 Abs. 1 Buchstabe d) dient der jeweiligen Ortsbildpflege, indem die seitlichen und rickwartigen
Fassaden auch an Héfen im Blockinnenbereich, die dffentlich zuganglich sind, von jeder Werbung freizuhalten sind.

§ 6 Abs. 1 Buchstabe e) regelt, dass Schriftzlige bzw. Einzelbuchstaben auf farblosen durchsichtigen Platten oder als Logo
als Werbetrdger an Fassaden genutzt werden darfen. Aus diesem Grund erfolgt eine Einschrénkung zuléssiger Werbung bis
max. 2 m? (4/1 Bogen). Schriftzige auf durchsichtigen Platten oder als Logo sind auf Nahwirkung ausgelegt und richten sich
in erster Linie an Passanten. Sie bewerben meistens im Erdgeschoss liegende Laden und gastronomische Betriebe und sind
deshalb auf die Erdgeschosszone zu beschrénken. Die Bauten in diesem Bereich bestehen fast ausschlieBlich aus 2- bis 3-
geschossigen Wohnhausem. Sie sind deshalb kleinteilig im MaBstab. Werbeanlagen missen sich diesen Voraussetzungen
anpassen. Die Gefahr einer Gberdimensionierten Werbung im Erdgeschossbereich soll dadurch abgewehrt werden.

Durch die Regelung in § 6 Abs. 1 Buchstaben f) und g) wird erreicht, dass der fir Werbung zur Veriiigung stehende
Flacheninhalt, entsprechend der Gestaltung des Gebietes, trotz Restriktion ausreichend werbewirksam ist. Die Einbeziehung
von Fensterglasflichen fir Werbung bewirkt, in unvertraglicher Form, eine starke Beeintrachtigung und muss auf ein
ertragliches MaB reduziert werden. Durch die Flachenbeschrankung bleibt die architektonische Gesamtausprigung der
Fassaden sicht- und somit erlebbar. Die Zulassigkeit von Beschichtungen auch in den Obergeschossen stellt auf den
(seltenen) Sachverhalt ab, dass sich die (gewerbliche) Nutzung, fir die geworben werden soll, nicht in der Erdgeschosszone
befindet. Die Regelung dient der Stadtbildpflege.

Die in §6 Abs. 1 Buchstabe h) getroffene Regelung gewshrleistet, dass Schaukésten im Gebiet mit besonderem
Schutzstatus erlaubt sind. In diesem Kontext ist die vergleichsweise starke Pragung des Gebietes durch gastronomische
Einrichtungen (Speise- und Gefrankekarten in Schaukdsten) relevant. Der zu diesem Zwecke zur Verfigung stehende
Flacheninhalt bleibt trotz der Einschrénkung auf 0,5 gm ausreichend werbewirksam. Die Regelung regelt, dass Schaukasten
grundsétzlich unbeleuchtet sein sollen.

Die Sichtbarmachung der Werbeanlagen auch am Abend und in der Nacht zihlt zu den wesentlichen Aufgaben der
Werbung. Zuldssig sind von innen leuchtende, hinterleuchtete und angestrahite Werbsanlagen. Die Regelung sichert auch,
dass bei Lichtwerbung jede Blendung von Passanten und Anliegern vermieden wird. Ein Lichtaustritt darf lediglich seitlich
oder zur Fassade in schmaler Kontur zur StraBe erfolgen.

In der Regel flach anliegende, unbeleuchtete Werbeanlagen dirfen mit einem verdeckten Punktstrahler angestrahlt werden.

Ausgeschlossen werden dagegen alle Arten bewegten oder wechselnden Lichtes (vgl. auch Begriindung zu § 3 ,Aligemeine
Anforderungen an Werbeanlagen im gesamten Geltungsbereich’). Eine Zulassung miisste zu Beeintrichtigungen der
Nachbar-Werbeanlage fiihren und damit einen Anpassungszwang mit dem Ergebnis eines UbermaBes von unerwiinschten
Lichteffekten fOhren. Dass solche Lichtanlagen durchaus auch ihren &sthetischen Reiz haben kénnen, zeigen Jahrmérkte,
GroBstadtboulevards und Vergnligungsviertel, die ihren Glanz vor allem nachts ausstrahlen, tagsiiber durch ein UbermaB
technischer Einrichtungen und Materialimitationen jedoch einen eher tristen Eindruck vermitteln. Fir die Potsdamer
Innenstadt und hier in den Gebieten zum Schutz von Baudenkmalen erscheint eine solche Art der Werbung jedoch als nicht
angemessen.

Zu § 6 Abs. 2

Die in § 6 Abs. 2 getroffene Regelung verhindert, dass Werbeanlagen als Ausleger zu weit in den StraBenraum hineinragen
und das StraBenbild hierdurch erheblich beeintrachtigt wird. In der Schragansicht des FuBgangers wirden die Gebiude
ansonsten in einem MaBe abgedeckt, dass von einem Einfligen der Werbung in das Orts- und StraBenbild nicht mehr
gesprochen werden kénnte.

Ferner wird sichergestellt, dass der fir Werbung zur Verfiigung stehende Flacheninhalt entsprechend der Gestaltung des
Gebietes trotz der Restriktion ausreichend werbewirksam bleibt.

Zu §6 Abs. 3

Zusétzlich zu den Anforderungen von § 6 Abs. 1 und Abs. 2 treten die Anforderungen des § 6 Abs. 3. Hier werden die
zulassigen Werbeanlagen fir die FuBgéngerzone der Brandenburger StraBe und deren NebenstraBen autgefghrt.

Die weltweite Bedeutung Potsdams mit seiner denkmalgeschatzten Innenstadt, eingebettet in das Waeltkulturerbe der
Schldsser und Gérten und seine wirtschaftliche Entwicklung im Staditzentrum erfordern allgemeinverbindliche
Rahmenbedingungen, die zu einem Interessenausgleich zwischen den Gewerbetreibenden und der Allgemeinheit in der
historischen Stadt fihren. Das Bedurfnis der Gewerbetreibenden nach Werbung und Prasentation im &ffentlichen
StraBenraum soll ebenso beriicksichtigt werden wie die Erhaltung und Pflege des denkmalgeschitzten Staditsils als Wohn-
und Arbeitsort sowie als attraktiver Besuchsrmagnet fir Touristen.

Die getroffenen Regelungen sollen der Verbesserung des Erscheinungsbildes des &ffentlichen Raumes der historischen
Innenstadt dienen. Ziel ist es, die Qualitat der 6ffentlichen StraBen und Platze zu verbessern.

Die Regelungen des § 6 Abs. 3 dienen insofern der Verwirklichung baugestalterischer und stidtebaulicher Absichten.
Sie dienen einer angemessenen Erweiterung der Werbemdglichkeiten far die in der FuBgéngerzone der Brandenburger

StraBe und den NebenstraBen angesiedelten Handelsbetriebe, in dem sie pro Ladeneinheit entweder eine Werbeanlage an
einer Fahrradabstellanlage oder einen Werbeaufsteller erlauben. Die hier vorgenommene Begrenzung auf 2 Ansichtsflichen
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und die Beschriankung des Flichenumfangs der Werbeanlage auf 0,5 m* dient zugleich der Einflgung in die in diesen
StraBenzigen vorhandenen sensiblen stadtebaulichen Strukturen. Fir StraBen mit Granitplattenstreifen gilt gemas § 6
Abs. 3, dass die Stétte der Leistung bis auf den in der Anlage 3 als Unterstreifen (einschlieBlich) bezeichneten éffentlichen
Raum ausgedehnt wird.

Zu § 7 Anforderungen an Werbeanlagen in den Gebieten mit Schutzstatus

Die Gebiete mit Schutzstatus sind als Gebiete mit einem geringeren Schutz einzustufen, so dass hier sowohl Werbung an
der Statte der Leistung wie auch Fremdwerbung zulassig ist.

In der Regel befinden sie sich zwischen den Gebieten mit besonderem Schutzstatus und den Gebiet mit Schutzstatus
Wohnen und HauptverkehrsstraBen und sind vorwiegend geprégt durch &ffentliche Gebaude, Schulen, Hotelbauten, Biiro-
und Gewerbebauten ete.

Der optische Eindruck der Werbung soll groBer mdglich sein als in dem Gebiet mit besonderem Schutzstatus
Diese Regelung dient der Stadtbildpflege.
Zu § 7 Abs. 1

Die Regelung in § 7 Abs. 1 Buchstabe a) dient der Ortsbildpflege. Durch die Regelung ist gewéhrleistet, dass der fiir
Werbung zur Verfligung stehende Fl&cheninhalt, entsprechend der Gestaltung des Gebistes, trotz der getroffenen
Restriktion ausreichend werbewirksam ist.

§7 Abs.1 Buchstabe b) dient dem Schutz des besonderen Charakters dieses Gebietes. Die aufgefihrien
Tagesleuchtfarben, Signalfarben, Reflexfarben und Leuchitransparente wirden den baulich-architektonischen Charakter
dieses Teilgebietes der Satzung stéren und sind demzufolge nicht erlaubt.

§ 7 Abs. 1 Buchstabe c) stellt sicher, dass Werbeanlagen nur bis zur Oberkante der Briistung des ersten Obergeschosses
angebracht werden.

Durch die Einschrénkung auf Schriftziige in Einzelbuchstaben und Zeichen als Regelungsgehalt von § 7 Abs. 1 Buchstabe
d) soll die Erlebbarkeit der Fassade sichergestellt bleiben. Schriftziige sind auf Nahwirkung ausgelegt und richten sich in
erster Linie an Passanten und Besucher. Zudem wird durch diese Vorschrift sine bessere Lesbarkeit der Schrift
gewidbhrleistet.

Die Sichtbarmachung der Werbeanlagen auch am Abend und in der Nacht zahlt zu den wesentlichen Aufgaben der
Werbung. Zulassig sind von innen leuchtende, hinterleuchtete und angestrahlte Werbeanlagen. Die in §7 Abs. 1
Buchstaben e) und 1) getrofienen Regelungen sichern, dass bei Lichtwerbung jede Blendung von Passanten und Anliegern
vermieden wird.

Zu §7 Abs. 2

Die in § 7 Abs. 2 getroffene Regelung verhindert, dass Werbeanlagen als Ausleger zu weit in den StraBenraum hineinragen
und das StraBenbild hierdurch erheblich beeintrdchtigt wird. In der Schrigansicht des FuBgangers wiirden die Gebaude
ansonsten in einem MafBle abgedeckt, dass von einem Einfliigen der Werbung in das Orts- und StraBenbild nicht mehr
gesprochen werden kénnte.

Zu § 8 Anforderungen an Werbeanlagen in den Gebieten mit Schutzstatus Wohnen
Zu § 8 Abs. 1

Durch § 8 Abs. 1 Buchstabe a) wird sichergestelit, dass Werbeanlagen nur auf dem Grundstick (der Stitte der Leistung)
angebracht werden, auf dem das Gewerbe bzw. der Beruf ausgelibt wird bzw. das Produki angeboten wird, dem die
Werbung gilt. Es muss also ein enger Funktionszusammenhang zwischen der Nutzung des Hauses bzw. des Grundstiicks
zum Wohnen und der Werbung bestehen.

Die Regelung in § 8 Abs. 1 Buchstabe b) dient der Orisbildpflege. Durch die Regelung ist gewahrleistet, dass der for
Werbung zur Verfligung stehende Flacheninhalt, entsprechend der Gestaltung des Gebietes, trotz der getroffenen
Restriktion ausreichend werbewirksam ist.

§8 Abs.1 Buchstabe c¢) dient dem Schutz des besonderen Charakters dieses Gebietes. Die aufgefihrten
Tagesleuchtfarben, Signalfarben, Reflexfarben und Leuchttransparente wiirden den baulich-architekionischen Charakter
dieses Teilgebietes der Satzung stéren und sind demzufalge nicht erlaubt.

§ 8 Abs. 1 Buchstabe d) stellt sicher, dass Werbeanlagen nur bis zur Oberkante der Brilstung des ersten Obergeschosses
angebracht werden.

Durch die Einschrénkung auf Schriftzige in Einzelbuchstaben und Zeichen als Regelungsgehalt von § 8 Buchstabe e) soll
die Erlebbarkeit der Fassade sichergestellt bleiben. Schriftziige sind auf Nahwirkung ausgelegt und richten sich in erster
Linie an Passanten und Besucher. Zudem wird durch diese Vorschrift eine bessere Lesbarkeit der Schrift gewahrleistet.

Die in §8 Abs. 1 Buchstabe f) gefroffene Regelung sichert, dass Lichteinwirkungen auf Anwohner und Passanten eines
Wohngebietes vermieden wird.
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Zu §8 Abs. 2

Die in § 8 Abs. 2 getroffene Regelung verhindert, dass Werbeanlagen als Ausleger zu weit in den StraBenraum hineinragen
und das StraBenbild hierdurch erheblich beeintréchtigt wird. In der Schrigansicht des FuBgangers wirden die Gebaude
ansonsten in einem Mafe abgedeckt, dass von einem Einfligen der Werbung in das Orts- und StraBenbild nicht mehr
gesprochen werden kdnnte.

Zu § 9 Anforderungen an Werbeanlagen in den 6ffentlich gewidmeten Fldchen von HauptverkehrsstraBen

Einen Sonderfall beziiglich der getroffenen Gebietskategorien bilden die &ffentlich gewidmeien Flachen wvon
HauptverkehrsstraBen.

Innerstadtische HauptverkehrsstraBen eignen sich in der Regel als Standorte fir groBflachige Werbeanlagen, die auf
Fernwirkung ausgelegt sind und auch bei relativ hoher Geschwindigkeit wahrgenommen werden, denn die gréBte
Aufmerksamkeit gilt hier dem Verkehrsgeschehen. Werbung wird nur beim Vorbeifahren aus den Augenwinkeln
wahrgenommen,; entsprechend groBformatig muss sie sein.

Fir die Abmessungen von Werbeanlagen sind daher auf diesen Fléchen relativ groBziigige Regelungen getroffen worden.

Auf diesen Fldchen werden zudem auch Typen von Werbeanlagen zugelassen, die in den fbrigen Gebieten nicht errichtet
dirfen, so die in § 9 Buchstabe a) aufgefihrten hinter-leuchteten Werbes&ulen, die Fremdwerbung an LittaBsaulen mit
Wechselanschlag, wie sie in § 9 Buchstabe b) genannt ist und Fremdwerbeanlagen nach § 9 Buchstabe ¢, fermer auch
Werbetafeln, selbst wenn sie hinterleuchtet sind, wie es in § 9 Buchstabe d) geregelt ist, sowie Werbeuhren nach § 9
Buchstabe e).

Hinweis zur Zulassigkeit von Werbeanlagen an und in Haltestellen

Anlasslich  der  zunehmenden  rechtlichen  Auseinandersetzungen um  die
Genehmigungsfahigkeit von Werbeanlagen an und in Haltestellen der Verkehrsbetriebe in
Potsdam (ViP) wurde augenscheiniich, dass die Schaffung verbindlicher Regelungen zu
Werbung an und in Haltestellen immer vordringlicher wird.

Da die betroffenen Flachen durchweg in der Verflgbarkeit der Landeshauptstadt oder der
VIP sind, wurde beziliglich der angefihrten Regelungen vergleichsweise Zuriickhaltung
gelibt.

Die Bestimmungen des § 9 der Satzung erdffnen die Mdglichkeit, den Umfang der Werbung
an und in Haltestellen bzw. auf den der VIP fiir betriebliche Zwecke zur Verfiigung gesteliten
stadtischen Fldchen auf ein im Stadtbild vertragliches MaB zu begrenzen.

Betreffend dieser Flachen sind vertragliche Regelungen zwischen Stadt bzw. VIP und der
Werbewirtschaft méglich, die auch ein stadtgestalterisch angemessenes Erscheinungsbild
der Werbung an Haltestellen sicherstellen.

In diesem Zusammenhang sei auf die Méglichkeit der Landeshauptstadt hingewiesen, (iber
Konzessionsvertrdge mit der Werbewirtschaft geeignete Regelungen zu treffen, die zugleich
den Interessen der Werbewirtschaft an Werbung im &ffentlichen Raum und der Vermarktung
durch die Stadt dienen. Ebenso kann der Aspekt einer geordneten Bewirtschaftung der
jeweiligen StraBenziige ber entsprechende Verpflichtungen im Konzessionsvertrag geregelt
werden.

Die Regelungen des § 9 dienen der Verwirklichung baugestalterischer und stadtebaulicher
Absichten.

Zu § 10 Anforderungen an Werbeanlagen an Bauzdunen und Baugeriisten

Einen Sonderfall von Werbeanlagen bilden groBformatige temporére Werbeanlagen, wie Megaposter an Baugeristen und
GroBflachen an Baustellen. Baustellen bieten im gesamten Stadtgebiet temporéare Standorte fir Werbefléichen an. Wahrend
der Bauzeit kann Werbung an Bauzaunen oder Gerlsten plaziert werden. Anschlagfiachen sowohl fir kulturelle als auch
kommerzielle Werbung kénnen zur Verfigung gestellt werden.
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§ 10 nennt die Zulassungsvoraussetzungen (GrdBen und Anbringungsort) fir Werbeanlagen an Bauzéunen und —geriisten
und stellt klar, dass die Begiinstigung dieser Regelung nur far die Dauer der tatséchlichen Durchfiihrung der Bauarbeiten gilt.
Damit kann und soll vermieden werden, dass z. B. Geriiste nur aufgestellt oder stehen gelassen werden, um
Werbemdglichkeit wirtschaftlich zu nutzen.

Die Gestaltung von groBformatigen Schutzplanen an Bauzdunen und -geristen kann hierdurch positiv besinflusst werden.

Die Regelungen des § 10 dienen der Verwirklichung baugestalterischer und stédtebaulicher Absichten.

Zu § 11 Abweichung

Uber die Gewdhrung einer Abweichung (§ 60 BbgBO) aufgrund eines Hartefalls entscheidet die Untere
Bauaufsichtsbehdrde. Erforderlich ist, dass die Abweichung mit den &ffentlichen Belangen und den Zielsetzungen der
Satzung vereinbar ist. Sie kann damit auf eine vertrdgliche Einbindung hinwirken und nicht geregelte Hartefzlle einer Lésung
zu fiihren. Der Hértefall ist zu beantragen und zu belegen.

Damit soll im Einzelfall insbesondere den Einrichtungen des Lebensmitteleinzelhandels die Maglichkeit gegeben werden,
Werbeanlagen am Gebaude, bis zu einer EinzelgrdBe von 3 m2 (6/1 Bogen) und einer GesamtgroBe von 9 m2 (18/1 Bogen)
auszufihren. Diese Regelung gewdhrlsistet, dass die zu beachtenden Vorgaben fir Einrichtungen des
Lebensmitteleinzelhandels innerhalb des Gebietes gelockert werden kénnen und unter Berdcksichtigung der dbrigen
Voraussetzungen Werbung maéglich ist.

Abweichungen sind etwa auch bei Sammelwerbeanlagen im Bereich der Brandenburger StraBe und deren NebenstraBen,
die nicht an der Stétte der Leistung angebracht sind, im Einzelfall unter den oben dargestellten Voraussetzungen méglich.

Zu § 12 Ordnungswidrigkeiten
Zu § 12 Abs. 1
Diese Regelung fiihrt auf, welche Tatbestande eine Ordnungswidrigkeit darstellen.

Die Ordnungswidrigkeiten werden entsprechend § 79 Absatz 3 Nr. 2 BbgBO geahndet. Hierin wird das vorsitziiche oder
fahrlassige Zuwiderhandeln gegen Satzungen nach § 81 Ortliche Bauvorschriften BbgBO explizit angefiihrt.

§ 12 Absatz 1 dient insofern der Klarstellung und der Bestimmtheit.
Zu § 12 Abs. 2

Hier wird der BuBgeldbetrag festgelegt, welcher im Falle des Veriibens einer Ordnungswidrigkeit zu entrichten ist. Es handelt
sich hierbei um eine empfindliche GeldbuBe.

Das BuBgeld sanklioniert nicht das ordnungswidrige Verhalten, sondern unabhéngig davon besteht die Forderung, den
satzungsméBigen Zustand herzustellen. Haufigere Verst6Be flhren zu einer Erh6hung des BuBgeldes.

Zu § 13 In Kraft-Treten

Dis Regelung dient der Klarstellung. Die vorliegende Werbesatzung der Landeshauptstadt Potsdam, Teilbereich Innenstadt
soll nach Abschluss des Verfahrens die bisher geltende Werbesatzung im Teilbereich Innenstadt ersetzen.

Anlage

Zur vorliegenden Werbesatzung gehdren zwei Anlagen, die Bestandteil der Satzung sind.
Die in Anlage 1 enthaltene zeichnerische Darstellung zur Werbesatzung stellt den
Teilbereich Innenstadt der Werbesatzung plangrafisch dar; der raumliche Geltungsbereich
des Satzungsgebiets ist mit einer schwarzen unterbrochenen Linie umrandet, die drei
Gebietskategorien sind durch verschiedene Farbgebung dargestelit.

Anlage 2 enthalt fir die Ober- und Unterstreifen in der Brandenburger StraBe eine
entsprechende Abgrenzung der Flachen.
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Erlauterungen zu den benutzten Begriffen:

Begriff der Werbeanlage

Werbeanlagen sind alle ortsfesten Einrichtungen, die der Ankiindigung oder Anpreisung oder
als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen. Hierzu zihlen insbesondere Schilder,
Beschriftungen, Bemalungen, Lichtwerbungen, Schaukésten sowie fir Plakatanschlage oder
far Lichtwerbung bestimmte Séulen, Tafeln und Fldchen. (§ 9 Abs. 1 BbgBO).

Ein Bogen (1/1 Bogen) entspricht ca. 1/2 gm (4.989 qcm), resultierend aus dem
Affichenformat 84 x 59,4 cm. 1/1 Bogen bildet das Ausgangsformat fiir alle anderen Format-
Bezeichnungen. Der Bezug soll sicherstellen, dass Ubliche (Druck-) Formate der
Werbewirtschaft mit den Zulassigkeitsgrenzen in handhabbarer Form korrespondieren.

Werbung an der Stétte der Leistung

Die Werbung befindet sich unmittelbar am Ort der Leistung, fiir die geworben wird. Hierzu
gehéren Einzelhandelsgeschéfte und Dienstleistungsunternenmen verschiedener Art. In der
Brandenburger StraBe und den NebenstraBen bezieht die Statte der Leistung den sog
Unterstreifen fort

Fremdwerbung

Unter dem Begriff Fremdwerbung versteht man in diesem Zusammenhang Werbung fiir
einen Betrieb, die sich nicht an der Stétte der leistung befindet wie z.B. am Zaun eines
Metallbaubetriebes befindet sich ein Schild fir eine in 500m Entfernung liegende Gaststitte.

Zeitlich befristete Werbeanlagen
Es handelt sich um die Bekanntmachung aktueller Veranstaltungen.

Hinweisschilder

Hinweisschilder weisen auf versteckt liegende Gewerbebetriebe, touristische Einrichtungen
oder Sehenswiirdigkeiten hin. In diesem Zusammenhang wird die Richtlinie (ber die
nichtamtlichen Hinweisschilder,  die sich bisher auf  Gaststatten und
Fremdenverkehrsbetriebe bezieht, im Zusammenwirken mit den betroffenen Ressorts mit
dem Ziel (berarbeitet, nichtamtliche Hinweisschilder auch fiir andere Betriebsarten
straBenrechtlich zu regeln. Dabei soll die Aufstellung von Hinweisschildern f(ir touristische
Leitsysteme ermdglicht werden. Nichtamtliche Hinweisschilder, die den kiinftigen Richtlinien
entsprechen und deren Aufstellung im Einzelfall von der jeweiligen StraBenbaubehdrde
zugelassen sind, sind bauaufsichtlich genehmigungsfrei.

Von der StraBenbaubehérde genehmigte nichtamtliche Hinweisschilder an StraBen sind als
Bestandteil der StraBen auch im AuBenbereich zuléssig und bediirfen nach § 55 Abs. 8 Nr. 8
keiner Baugenehmigung.

Abweichungen

Von den Vorschriften dieser Satzung kénnen im begriindeten Einzelfall auf schriftlichen
Antrag unter den Voraussetzungen des § 61 Abs. 2 und 3 der BbgBO Abweichungen
zugelassen werden, wenn die Abweichungen dem Schutzziel dieser Satzung in gleicher
Weise entsprechen, die o&ffentlich-rechtlich geschitzten nachbarlichen Interessen nicht
beeintréchtigt werden und die Abweichungen mit den &ffentlichen Belangen, insbesondere
den Anforderungen des § 3 Abs. 1 BbgBO vereinbar sind.

Veranstaltung

Veranstaltung ist ein zeitlich begrenztes und geplantes Ereignis mit einer definierten
Zielsetzung oder Absicht einer Programmfolge mit thematischer, inhaltlicher Bindung oder
Zweckbestimmung und abgegrenzter Verantwortung eines Veranstalters an dem eine
Gruppe von Menschen teilnimmt.
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